PENGARUH LEGALITAS USAHA DAN LABELISASI HALAL TERHADAP VOLUME PENJUALAN PRODUK USAHA MIKRO KECIL MENENGAH BINAAN DINAS KOPERASI KABUPATEN TULUNGAGUNG by Ika Oktavia Alfy Nizami, 2824133041
DAFTAR RUJUKAN  
 
 
Al-Quran dan Terjemahanya  
 
Abadi T .2011. Tim Pengkajian Hukumtentang Peran Serta Masyarakat 
dalam Pemberian Informasi Produk Halal.Jakarta (ID): 
Kemenhumdan HAM. 
AM,Yaqub. 2008. Kriteria Halal-Haram untukPangan, Obatdan 
Kosmetika 
Azis .Abd. 2012. Pedoman Penyususnan Skripsi. Tulungagung : STAIN 
Tulungagung, 
Amirullah.2013.MetodelogiPenelitianManajemen,(Malang:Bayumedia 
Publising) 
Consultant,Duwi.“UjiHeterokesdastisitas”,dalamhttp://www.duwiconsultant.blog
spot.comdiaksestanggal 13 januari 2015 
Dinas Koperasi dan Usaha Mikro, Profil Lembaga Usaha Mikro Kecil 
Menengah Tulunagagug 
Dwi.Hastono.Sugeng.2012.PengkajianPanganObat-obatandanKosmetika 
LPPOMAgustus2012.Pada.http://lampung.tribunnews.com/201
2/08/13/apa-beda-label-halal-bp-pom-dan-mui 
Efendi,Iqbal.2015. ” pengaruh legalitas usaha, ukuran usaha, dan umur 
perusahaan, terhadap pertumbuhan usaha pada UKM di Kota 
Magelang Propinsi Jawa Tengah” 
Fathurohmah, “Pengaruh Pemahaman Label Halal Dan faktor Sosial 
Terhdap Niat Memebli produk Kemasan Berlebel Halal”. 
Universitas Negri Yogyakrta.2015 
Kasiram,Moh.2010.Metodologi Penelitian Kuantitatif-Kualitatif, 
(Yogyakarta: Sukses Offset) 
Kusnandar,Feri.2010. FAQ tentang Pangan Halal.(Bandung : Departemen 
Ilmu Teknologi Pangan- IPB. 2010),  Diakses dari: 
http://itp.fateta.ipb.ac.id. Pada tanggal 18 April 2017. 
 
[LPPOM MUI]Lembaga Pengkajian Pangan, Obat obatan dan Kosmetika 
Majelis Ulama Indonesia. 2010. Jurnal Halal MUI. Jakarta: 
LPPOM MUI.. 
Majelis Ulama Indonesia. 2003. “SistemdanProsedurPenetapan Fatwa 
Produk 
Halal MajelisUlama Indonesia”,( Jakarta: Departemen Agama RI) 
Moejatno, http://www.Legalitas Usaha.com/2011/11/diaksestanggal 28 
Januari2017 
Muhammmad.2013.Metodologi Penelitian Ekonomi Islam Pendekatan 
Kuantitatif: Rajawali, Press 
Purwanto.2011.StatistikUntukPenelitianYogyakarta :PustakaPelajar,  
Rofiqoh.2012.“PengaruhLabelisasi Halal  terhadap Keputusan Konsumen 
Membeli Produk Mie Instan Indofood,”.(Semarang :Jurnal 
diterbitkan) 
Sujianto,Agus Eko. 2009.Aplikasi Statistik denganSPSS 16.0 ( Jakarta : 
PrestasiPustakaPubliser) 
Supriadi, Yayat. 2005. Pengaruh Kebijakan Labelisasi Halal Terhadap 
HasilPenjualanProdukIndustriMakanandanDampaknyaPadaKe
tahanan Perusahaan. Departemen Manajemen. Universitas : 
Indonesia. 
Sunhadji,Rofi’i. 2010. Pengertian Halal dan Haram Menurut Ajaran Islam. 
Suharsono,Puguh.2009MetodePenelitianUntukBisnis.(Jakarta: PT. Indeks) 
Samawati, Putu. 2002. Labelisasi Halal. 
Sugiyono.2015. Metode Penelitiann Kuantitatif, Kualitatifdan dan 
Kombinasi,(Bandung:Alfabeta) 
Tanzeh,Ahmad.2011.Metodologi PenelitianPraktis,(Yogyakarta :Teras) 
Widarjodno,Agus.2005.EkonometrikaTeoridanAplikasiuntukEkonomidan
Bisnis,(Yogyakarta :Ekonesia) 
Widodo,Tri.2015.” Pengaruh Labelisasi Halal dan Harga Terhadap 
Pembelian Konsumen Pada Produk Indomie (Studi Kasus 
Mahasiswa universitas Muhammadiyah Surakarta)”. Universitas 
Muhamadiyah Magelang.  
www.halalmui.org.LembagaPengkajianPangan,Obat-Obatan dan 
Kosmetika Majelis Ulama Indonesia (LPPOM MUI). Diakses 
tanggal 11 April 2010 pukul 09.00 WIB 
 
